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» Leiaatentamente as instrugcbes constantes na capa da Parte | do seu caderno de provas.

» Nesta parte do seu caderno de provas, que contém os itens relativos a prova objetiva de Conhecimentos
Especificos, confira o nivel, o nimero e nome de sua area de formac&o e o seu nome transcritos acima, no rodapé
de cada pagina numerada desta parte do caderno de provas e nafolha de respostas.

» Aduragdo das provas é de trés horas e trinta minutos, ja incluido o tempo destinado a identificagdo — que sera
feita no decorrer das provas — e ao preenchimento da folha de respostas.

AGENDA (datas provaveis)

I 2/12/2008, apds as 19 h (horario de Brasilia) — Gabaritos oficiais preliminares das provas objetivas: Internet —
www.cespe.unb.br.

Il 3 e 4/12/2008 — Recursos (provas objetivas): exclusivamente no Sistema Eletrdnico de Interposigdo de
Recurso, Internet, mediante instrugdes e formularios que estardo disponiveis nesse sistema.

Il 7/1/2009 — Resultado final das provas objetivas: Diario Oficial da Uniao e Internet.

OBSERVAGOES

» Nao serao objeto de conhecimento recursos em desacordo com o item 12 do Edital n.° 1 —MC, de 23/9/2008.
+ Informagdes adicionais: telefone 0(XX) 61 3448-0100; Internet —www.cespe.unb.br.

- E permitida a reprodugéo deste material apenas para fins didaticos, desde que citada a sCespe
fonte. o Cenro e Selegéo ¢ de Promogao u; Eventos




De acordo com o comando a que cada um dos itens de 51 a 120 se refira, marque, na folha de respostas, para cada item: o campo
designado com o codigo C, caso julgue o item CERTO; ou o campo designado com o cddigo E, caso julgue o item ERRADO.
A auséncia de marcagdo ou a marcagdo de ambos os campos ndo serdo apenadas, ou seja, ndo receberdo pontuagio negativa. Para as
devidas marcagdes, use a folha de respostas, inico documento valido para a corre¢fio das suas provas.

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

No que tange ao tratamento constitucional da comunicag&o social,
julgue os itens a seguir.

51 A divulgacdo total ou parcial, por qualquer meio de
comunicagdo, de nome, ato ou documento de procedimento
policial, administrativo ou judicial relativo a crianga ou
adolescente a que se atribua ato infracional importa em
publicidade indevida, que pode gerar como pena a suspenso
da programagéo da emissora ou da publicaggo do periddico.

52 A reprodugdo, pela imprensa, de acusagdo de mau uso de
verbas publicas, pratica de nepotismo e trafico de influéncia,
realizada em representagdo formulada perante tribunal,
contra determinada pessoa, constitui abuso de direito
praticado pelo jornalista ou veiculo de comunicagéo.

53 No rol de competéncias comuns da Unido, dos estados, do
Distrito Federal e dos municipios se insere a matéria relativa
a disciplina legal das diversdes e espetaculos publicos.

54 A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas,
agrotoxicos, medicamentos e terapias estard sujeita a
restricdes legais e contera, sempre que necessario,
adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.

55 A autorizacdo para operar distribuicdo de sinais de televisdo
a cabo ¢ ato de natureza precdria, razdo pela qual inexiste
direito subjetivo a obtengdo da autorizacdo referida, que se
submete ao preenchimento de requisitos objetivos e
subjetivos, incluidas, nestes ultimos, a conveniéncia e a
oportunidade da administragdo publica.

56 A participagdo popular no Conselho de Comunicagdo Social
¢ uma forma de participagdo popular na administragéo
publica.

Acerca da lei de Imprensa, julgue os itens subseqtientes.

57 O pedido judicial de direito de resposta previsto na Lei de
Imprensa deve ter, no po6lo passivo, aempresa de informagéo
ou divulgagdo, a quem compete cumprir decis@o judicial no
sentido de satisfazer o referido direito. O jornalista ou
radialista eventualmente envolvido nos fatos, no entanto, é
parte ilegitima para responder ao pedido de direito de
resposta.

58 Caso, por meio de um programa de radio, o radialista chame
uma pessoa de covarde e irresponsavel, essa qualificagdo
configura difamac@o.

59 E constitucional a exigéncia de depésito prévio, no valor da
condenagdo, como pressuposto para recorrer nas agdes de
indenizacdo fundadas na Lei de Imprensa.

60 Considere que o sitio de um veiculo de comunicagio
divulgou, no dia 15/6/2003 na internet matéria assinada por
jornalista na qual se injuriou determinado cidaddo. A agéo
penal privada, também chamada queixa-crime, oferecida pelo
cidaddo contra o jornalista, foi recebida pelo juiz no dia
15/6/2005. Nesse caso, nessa data, ja havia ocorrido a
prescricéo.

61 Embora os crimes de calinia, difamac#o e injtria previstos
na lei de imprensa estejam com a validade suspensa em razio
de determinagdo do Supremo Tribunal Federal, permanece
possivel a criminalizago das condutas de calunia, difamagéo
e injuria praticadas por jornalistas, mediante a utilizagdo do
Codigo Penal.

Com base no Codigo de Etica do Jornalista, julgue os itens a
seguir.

62 A divulgacdo da informagdo precisa e correta ¢ dever dos
meios de comunicag@o e deve ser cumprida de acordo com
o direcionamento politico de seus proprietarios e diretores,
tendo em vista o compromisso com a responsabilidade
social inerente a profisséo.

63 Resguardar a fonte ¢ dever do jornalista e configura seu
direito respeitar o direito do outro a privacidade.

64 O jornalista pode divulgar informac¢des obtidas, por
exemplo, com o uso de cdmeras escondidas ou microfones
ocultos, desde que haja dificuldade em obter outra
possibilidade de apurag@o.

65 O jornalista deve, ressalvadas as especificidades da
assessoria de imprensa, ouvir sempre, antes da divulgagéo
dos fatos, o maior numero de pessoas e instituigdes
envolvidas em uma cobertura jornalistica, principalmente
aquelas que sdo objeto de acusac¢des ndo suficientemente
demonstradas ou verificadas.

“Por que os livros sdo o tltimo baluarte da tecnologia
analdgica?”, perguntou Jeff Bezos, presidente-executivo da
Amazon.com, em novembro do ano passado, quando sua
empresa langou o Kindle, um leitor eletronico portatil. Um ano
depois, parece que esse baluarte comeca a ceder. O mundo dos
livros também esta se transformando em um mundo digital.

Internet: <www.terra.com.br>.

Acerca desse assunto, julgue os itens que se seguem.

66 A resisténcia receptiva ao livro digital confirma a idéia de
que a aceitacdo e a eficacia da midia estdo condicionadas a
uma série de fatores sociais, culturais, econdmicos, politicos
e tecnoldgicos, entre outros, conforme postulado na teoria
dos efeitos limitados da midia.

67 Quanto mais op¢des de comunicagdo houver, melhor sera
para o consumidor, visto que se amplia a oferta para seu
conhecimento. Essa variedade de meios de comunicacdo
pode ser exemplificada pela convivéncia do livro digital
com o tradicional livro

68 No inicio do século passado, Ferdinand de Saussure
identificou a palavra como imagem acustica; hoje, destacam-
se os microcomputadores como suportes da comunicagéo,
dado que sdo fundamentais para o uso da linguagem por
meio de tecnologia digital.

69 O uso do e.book propicia a conex@o entre leitores. Assim,
ampliam-se os multiplos sentidos das idéias contidas em um
livro que, ja editado no plural, pode alcangar mais pessoas
que o tradicional livro impresso.

70 Atendendo ao principio da devolugdo da obra cultural, o
MINC, apds promover a recuperagdo de um patrimonio
histdrico, deve devolver esse bem cultural para consumo e
proveito das comunidades envolvidas. Esse principio ndo se
aplica ao livro digital, ainda uma novidade universal.
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No blog dia-a-dia, bit a bit, lincada a matéria Quem Matou
a Blogosfera?, de Silvio Meira, em 14/11/2008, 1é-se a resposta de
Geraldo Seabra: ndo se morre antes de nascer. Afinal, a blogosfera é
um fendmeno, incomensuravelmente novo, ainda em gestag&o.

Acerca do assunto tratado nesse texto, julgue os itens subseqiientes.

71 Atualmente, verifica-se o incremento do jornalismo de blogs, os
quais tém sido fonte para o jornalismo interativo e a troca de
noticias.

72 Ociberespaco tem sido criticado como um espago sem controles
institucionais e politicos, o que contradiz a etimologia desse
vocabulo, dado que ciber, do grego, significa controle, e
cibernética”, o sistema de controle tecnoldgico que combina
computadores, tecnologias contemporaneas e realidades virtuais.
O problema é que o controle tecnologico ainda nio foi
acompanhado pelo controle social.

73 Como a linguagem esta circunscrita a um universo simbolico e,
até mesmo, imaginario, € correto afirmar que toda comunicagéo
¢ virtual, no sentido que ela é um espago proprio para a pratica
das virtudes, das forgas, das possibilidades de ser alguma coisa
a mais.

7

74 Nio basta ensinar a distdncia, o que importa é aprender a
distancia, o que exige que haja interatividade entre emissores e
receptores, ou seja, que eles estejam afinados para o melhor
proveito das mensagens e das emissdes.

75 Os avangos de natureza conceitual, tedrica e metodoldgica dos
estudos culturais da comunicag@o (cultural studies), no periodo
entre 1950 e 1960, permitem afirmar que o ciberespago, por
mais que seja alvo de criticas, ¢ um campo propicio para a
interatividade.

Nos media analogicos, precisamos sempre de um objeto
original, de uma referéncia a “natureza”; existe sempre um sentido,
por mais insensato que ele seja, entre o sujeito e o objeto. A imagem
infografica, ao contrario, ndo necessita de um objeto original como
fonte de sua representacdo pictografica. A imagem digital dispensa
a natureza. A imagem n#o representa mais, ela presentifica um
simulacro gerado por calculos matematicos.

André Lemos. Arte eletronica e cibercultura. /n: Para navegar no
século XXI. Porto Alegre: Sulina, 1999, p. 234,

A partir do texto acima, julgue o proximo item.

76 Os software sdo caminhos inteligentes para a simulagdo e fruto
de operagdes matematicas, e ndo, das analogias com a natureza.

“O Exército informou que as obras do Cimento Social,
interrompidas desde junho no morro da Providéncia, no centro do Rio
de Janeiro, ndo serdo retomadas.”

Com base nesse texto, julgue os itens de 77 a 80.

77 Pelo que se depreende do texto, a denominagdo Cimento Social
resulta de processo criativo e, por isso mesmo, facilita o
processo de publicidade e propaganda da obra a que se refere.

78 As obras do Cimento Social foram paralisadas por se tratar
de ano eleitoral, pois beneficiariam um dos candidatos.

79 Considerando-se que aqueles que policiavam a execugdo da
referida obra envolveram-se na morte de 3 moradores do Morro
da Providéncia, entregando-os a traficantes, certamente nio
haveria interesse de continuar as obras, por motivos técnicos e
também sociais. Nesse caso, a assessoria de comunicagao social
deveria ser franca, uma vez que o seu sucesso deve-se
principalmente a transparéncia total na veiculacdo de
informagdes.

80 Cimento Social é uma expressdo que figurativamente esté ligada
a retorica publicitaria institucional.

Infincia ameac¢ada no Orkut

Criangas aventuram-se no sitio de relacionamento.

Muitas criam perfis sem o consentimento dos pais e viram
alvos faceis de pedofilos e maniacos digitais. O jornal ouviu
internautas de 7 a 12 anos de escolas publicas e particulares.

Correio Braziliense, 16/11/2008

Julgue os itens subseqiientes, relativos ao assunto tratado
nesse texto.

82

83

84

85

Nos sitios de relacionamento, o0s processos
comunicativos sdo assimétricos: um sujeito ativo emite
estimulo e um sujeito passivo ¢ impressionado por esse
estimulo e reage. Segundo esse entendimento, a Internet
acaba sendo um meio de massa e ndo, um de seus
corretivos.

A pesquisa mencionada na noticia estaria contrariando os
principios éticos caso tivesse sido perguntado as criangas
como se burla a vigilancia dos pais, o que constituiria
uma espécie de curiosidade indevida.

A atitude das proprias criangas de trocarem de nome e,
mesmo, o fato de saberem o que € certo e o que € errado
na Internet demonstram que a Internet ndo € um veiculo
limpo, asséptico e que faz parte do que se produz na
ordem social, mesmo que no chamado mundo virtual.

Os fatos tém demonstrado que os perigos da exposig¢do
de menores & Internet sdo os mesmos que os da
exposi¢do a TV, principalmente porque os dois sdo
veiculos cujo acesso ocorre dentro de casa.

O blog de um autor de livro ¢ uma forma de administrar
a marca — o nome do autor — e motivar a venda de
livros e, portanto, ¢ considerado um instrumento
publicitario e de merchandising do mundo digital.

Alguns estudiosos de comunicagio social consideram os
jogos eletronicos que envolvem o uso de armas como
simulagdes importantes para a industria bélica. Nessa
perspectiva, os jogos eletronicos, tal como os sitios de
relacionamento, constituem simulacros da vida cotidiana
que apresentam um pouco mais de novidade.

Embora as coisas tenham mudado, os processos

comunicativos sdo episodios: o inicio e o fim do comercial
sdo limitados no tempo e os episddios comunicativos tém um
efeito isolavel e independente.

Schulz. Teoria da comunicacéo

A partir do texto acima, julgue os itens de 87 a 89, relativos
a comunicagdo empresarial.

87

Em periodos natalinos, as vendas sé interessam as
empresas.

Pesquisas de consumo realizadas hoje com as classes D
e E demonstram que, nessas classes menos favorecidas,
a crise econdmica mundial ainda n3o foi efetivamente
percebida. Mas é mera questdo de tempo.

Alguns estudiosos defendem que induzir pessoas a
consumir, mesmo endividadas, em épocas tipicas de
consumo, como o Natal, € um mal crbénico das
promogdes comerciais e que deveria ser reformulada a
atribuicdo de responsabilidade social das empresas
comerciais que adotam tal pratica.
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Ngo vai haver o que se estd chamando de uma nova
arquitetura. Isso seria uma redefini¢do do papel de institui¢cdes
como o FMI e o Banco Mundial, com possivel criagdo de outras
institui¢des. O que vai ocorrer € uma maior regulamentago do
sistema, com regras contabeis mais rigidas, ampliag&o do controle
estatal e maior transparéncia.

Armando Castelar. Correio Braziliense, 16/11/2008, p. 29-30

Com base no texto acima, julgue os itens que se seguem.

90 Dado que, em épocas de recessdo econdmica, a publicidade
sempre paga a conta, ela ja estaria incluida na nova
arquitetura mencionada no texto, mesmo porque a sua
linguagem n#o iria conseguir convencer a se comprar o que
realmente nfo se pode.

91 No governo de Roosevelt, apds a crise da bolsa de valores,
em 1929, o New Deal foi uma estratégia criada pelas
relagdes publicas governamentais para levantar o moral do
povo norte-americano.

92 Publicidade e maior controle estatal ndo marcham bem
juntos: a publicidade acompanha a expansdo do mercado, e
o Estado restringe o mercado em momentos de crise. Ja a
propaganda podera divulgar as razdes dos governos, e nfo,
as dos produtos.

93 Um briefing publicitario, feito pelo anunciante no contato
com a agéncia publicitaria que o atende, demonstra
problemas de comunicagdo em momentos de crise
econdmica que ele pretende resolver na instituigdo, também
com o auxilio da publicidade.

Em evento promovido na semana passada na capital
federal, voltou-se a abordar um tema importante que raramente
ganha destaque no Brasil: aregulamentago do /obby. A atividade
de pressdo de grupos organizados sobre politicos e poderes
publicos faz parte do jogo democratico.

Folha de S.Paulo, 16/11/2008 (com adaptagdes).

A partir do texto acima, julgue os itens a seguir

94 As atividades de marketing, em algumas de suas
modalidades — relagdes publicas, publicidade, lobby,
propaganda —, nfio sdo necessariamente transparentes e
confirmam o ditado popular de que o segredo ¢ a alma do
negdcio. Sendo assim, a comunicagdo mercadoldgica usa a

transparéncia como utopia, até como um metamarketing.

95 A utilizacdo do brainstorm (tempestade cerebral) nas
agéncias de publicidade, para provocar idéias criativas, ¢
uma evidéncia de que se acredita que a criatividade more em
lugares reconditos e que ndo so a atividade criativa mas
também a pratica dos negdcios sejam armas, em principio,
veladas, que se valem da retérica e da argumentagio
persuasiva para se imporem.

S6 chamei porque te amo

Vocé corre o risco de ser ridicularizado se se queixar do
celular publicamente. Em Nova York, final dos anos 90, a
transmissdo de cultura do celular ainda estava em processo.

Em um dia, o volume no bolso da camisa era um mago
de Marlboro; no dia seguinte, era um Motorola...

Jonathan Franzez. Folha de S.Paulo, caderno Mais, 16/11/2008

Considerando o texto acima, julgue os itens a seguir, relativos a
novas tecnologias de comunicagéo.

96 Asnovas tecnologias de comunicagéo transformam o espago
publico em espago privado, ou, ao contrario, criam a
sensacdo de que o espago privado € publico.

97 A incorporacdo de novas tecnologias pela sociedade criou a
necessidade da regulagdo de limites pelos &rglos
competentes, a titulo de responsabilidade social e de
comportamento.

\

98 A privacidade das pessoas ndo ¢ um tema afeito a
comunica¢do de massa, mesmo com o auxilio das novas
tecnologias. O vocé como apelo ao sujeito da maioria dos
anuncios nada tem a ver com vocé mesmo. E aqueles
anuncios do seu banco também privilegiam o institucional.

99 Verifica-se que, nos anuncios publicitarios de telefonia
celular, sdo desconsiderados os costumes de uma cultura
tradicional segundo as quais assuntos intimos nfo seriam
tratados por telefone, quanto mais no celular.

A menina negra brasileira, a partir de agora, vera, no
Jornal Nacional, as pequenas Malia e Sasha e — milagre — néo
sentird, a rebaixa-la, a diferenca de cor. A eleicdo de Barack
Obama para a presidéncia dos Estados Unidos da América pode
ser entendida, entre outras coisas, como a fase 2 do black is
beatiful, o movimento de orgulho negro, fruto de estratégia, pelo
fato de Obama se ter recusado ser um “candidato dos negros”.

Roberto Pompeu de Toledo. Veja, 19/11/2008.

100 A partir da mudanga mencionada no texto acima, espera-se
que, seguindo a tendéncia do politicamente correto, as
duplas de criagdo publicitaria deixem de escolher modelos
da raca negra como meros figurantes em seus anincios.

101 No Japio e na China, houve um periodo em que os modelos
publicitarios eram escolhidos principalmente entre os tipos
ocidentais. No mundo globalizado de hoje, as empresas
escolhem modelos publicitarios representantes de todas as
ragas, porque as culturas locais perderam o prestigio.

102 Na perspectiva apresentada no texto, tanto a Sasha, filha de
Xuxa, loura e de olhos azuis, quanto a Sasha, filha do
presidente Obama, atuardo em politicas similares na midia,
obedecendo-se ao politicamente correto.

103 Para desenvolver o seu trabalho de forma eficiente, o redator
publicitario deve dominar amplamente a forma da
comunicagdo persuasiva, sendo, no entanto, dispensavel o
seu dominio da loégica que comanda o jornalismo, ou seja,
uma logica critica.
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Um antncio menciona a pesquisa Educar para Crescer,
realizada pelo IBOPE, e revela que o ensino esta em 5.° lugar
entre as prioridades do cidaddo. N&o para a atriz Fernanda
Montenegro, que ¢ defensora da Educagéo de qualidade, como
conquista da cidadania. “Educag@o ndo € s6 ensinar a ler e
escrever. E ensinar a pensar”, enfatiza ela. A atriz faz a seguinte
afirmagdo no antincio: “luto pela qualidade da educacéo, fazendo
o meu oficio no palco, no cinema, na televisdo.”

Com base nesse texto, julgue os itens subseqiientes.

104 Considerando que o antincio mencionado no texto faga parte
da midia interna de uma editora, tenha sido encartado em
uma revista dessa editora e tenha sido realizado em parceria
com uma universidade, € correto afirmar que esse antincio é
institucional e, portanto, presta satisfagdes ao mundo dessa
editora, aos leitores dessa revista e também a todos aqueles
vinculados a universidade parceira.

105 Depreende-se das proposi¢des do anuncio a ratificagdo da
idéia de que a educacdo é um dever de todos, ¢ do Estado e
da sociedade civil.

106 A pesquisa Educar para Crescer ¢ uma pesquisa de opinifo
publica e, como tal, reproduz a verdade social sem mostrar
tendéncias dos entrevistados.

107 O profissional, ao ingressar em uma institui¢do, leva para ela
a educagdo que recebeu e a predisposicio de uma
convivéncia cultural, da qual a empresa faz parte, sendo a
cultura organizacional incorporada posteriormente.

Sé de torcer para o seu time e secar o rival, vocé ja
queimou 5 Goiabinhas — Maxi Goiabinha. 90 calorias com
gostinho de 900. Fonte de fibras. Com polpa da fruta.

Folha de S. Paulo, caderno de Esporte, 17/11/2008.

Com relagdo ao texto de anuincio acima e ao tema por ele
suscitado, julgue os proximos itens.

108 O texto do anuncio € verdadeiro, ndo se verificando exageros
nem arroubos argumentativos.

109 Sdo anuncios éticos, que compdem a famosa ética elastica
dos publicitarios, os antincios de remédios e de alimentos
que contém baixas calorias, dado que sempre ha uma
ressalva que esclarece que, para uma avaliagdo completa, o
consumidor deve procurar um especialista ou que,
dependendo dos resultados, um médico deve ser consultado.
Incluem-se nessa categoria de anuncio os de cerveja, que
acrescentam ao final a frase: “Se for dirigir, ndo beba.”.
Trata-se, na verdade, de uma pseudo-ética.

110 O anuncio de produto alimenticio em caderno de esportes, na
mesma pagina em que se dé ampla coberta da vitdria do Sdo
Paulo contra o Figueirense, constitui uma paginagio fortuita
e ocasional.

111 Nio obtém bom resultado de venda os produtos em cujos
antincios foi utilizada linguagem metaférica, como, no trecho
acima, o emprego da expressdo “secar o rival”’, uma vez a
linguagem dos tropos, ou a linguagem das figuras, ndo ¢é
adequada para antincios de produtos comestiveis.

112 Suponha que banners da empresa que produz o produto
anunciado no texto sejam colocados na Internet, em sitios
esportivos, /incando o uso da Maxi Goiabinha a pratica do
esporte, e informagdes adicionais relativas a nutrientes
estejam disponiveis no proprio sitio da empresa. Essa idéia
publicitaria ndo vingard, por problemas de custos e pela
fugacidade das mensagens virtuais, sendo, nesse caso, mais
adequados para a fixagdo de imagem do produto outros tipos
convencionais de midia.

A histéria da humanidade confunde-se com a propria
historia do conhecimento, pois, dependendo dos valores vigentes
nas diferentes épocas, ele pode ser concebido segundo as
contingéncias, os paradigmas e a tecnologia da época em que foi
gerado. As maquinas sdo reflexos da época em que foram
inventadas.

M. Maciel e S.Venturelli. Imagem interativa. 2008, p. 155-6 (com adaptagdes)

Com referéncia ao assunto objeto do texto acima, julgue os itens
que se seguem.

113 Os sofiware sio ferramentas, utensilios, programas de facil
manuseio destinados a possibilitar o acesso das pessoas a
assuntos de maior complexidade; sdo ferramentas que as
auxiliam a navegar em computadores e na Internet.

114 A velocidade e a praticidade das informagdes, exigéncias do
mundo globalizado, constituem a for¢a motriz do surgimento
de novas tecnologias de comunicaggo e de maquinas, como
os computadores, 0s software, os satélites, os videogames e
os blogs.

115 O design, além de artistica, ¢ uma atividade retorica,
probabilistica, uma estratégia de marketing, de mediagéo
usual, que adapta as inten¢des de cliente e autores aos
desejos e expectativas do publico-alvo.

116 Para alguns autores da area de comunicagéo, a criagdo de um
mundo virtual ¢ considerada uma resposta da engenharia
humana para enfrentar os desmandos do homem
transformado em maquina, ao redesenhar o mundo atual
(real), mudando o seu territdrio natural.

O admiravel mundo da leitura nao-linear

Um bloco de diferentes informagdes digitais
interconectadas ¢ um hipertexto, que, ao utilizar nds ou elos
associativos, consegue moldar arede hipertextual, permitindo que
o leitor decida e avance sua leitura do modo que quiser, sem ser
obrigado a seguir uma ordem linear.

Polliana Ferrari. Jornalismo digital. Sao Paulo, Contexto, 2004, p. 42.

Acerca desse assunto, julgue os itens a seguir.

117 A defini¢do de Michel Pécheux de que o discurso € o efeito
de sentidos entre locutores permite que se considere que o
discurso humano esteja mais proximo de um hipertexto.

118 As imagens podem representar informacdes digitais
interconectadas, sdo icones, do que se depreende que o
mundo da comunicagdo imagética ¢ um mundo de
aparéncias, de simulacros. No photoshop, que molda e
modifica as imagens nele contidas, o mundo virtual se afasta
mais ainda do mundo real — afastamento compativel com a
tecnologia empregada, aos moldes da comunicagéo
contemporanea.

119 No cinema, a montagem que se utiliza de flash-back é uma
forma filmica de hipertexto. Graficamente, € a presenga de
um arquivo capaz de elucidar as formas presentes.

120 Na cria¢do de projetos graficos, a palavra ¢ linear, e a
imagem ¢ espacial e se desenvolve em todas as dire¢des,
portanto, sendo um hipertexto, esta jamais serd um texto.
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