IANCINE13_004_08N791936]|

CESPE/UnB — ANCINE/2013

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Julgue os proximos itens, relativos aos processos narrativos e a
linguagem cinematografica.

61 No documentdrio, legitimou-se o uso de imagens animadas
por computadores, desenhadas ou estabelecidas por
imagens-cdmera, as quais s@o selecionadas pelo
documentarista, conforme seus objetivos.

62 A pratica adotada em alguns documentarios de enganar
explicitamente o espectador, fazendo-o assistir a um
documentario que, na realidade, é ficgdo diminui a
legitimidade historica tanto do cinema de ficgdo quanto do
cinema documentario.

63 Desde a década de 60 do século passado, quando surgiu a
estilistica do cinema direto/verdade, o documentério autoral
passou a ser feito mediante enunciagdo por asser¢des
dialogicas, de modo analogo ao drama.

Com relagdo a estrutura basica de roteiro, julgue os itens a seguir.

64 O personagem de um roteiro é revelado, principalmente, pela
acdo que desempenha, sendo o seu ponto de vista,
personalidade, atitude e comportamento caracteristicas que se
relacionam e se interpenetram durante o seu processo de
construgdo.

65 Cena ¢ uma acgdo realizada em um periodo de tempo
aproximadamente continuo com base em um conflito que
confere significancia perceptivel a condi¢do de vida de uma
personagem.

66 Noroteiro, o paradigma corresponde a disposi¢cdo adotada para
organizar os elementos da historia, enquanto que a estrutura
consiste na forma que se emprega para manter a historia coesa.

Julgue os itens subsecutivos, relativos a realizagdo de obra
audiovisual.

67 A funcdo do diretor ¢ elaborar a sequéncia de planos com base
no roteiro e, no set de filmagem, manter-se atento ao
andamento das atividades, seguir o planejamento e auxiliar os
atores.

68 Asatividades de pré-produgdo incluem a elaboragéo de roteiro,
or¢amento e plano de trabalho, a formagéo de equipe, a escolha
de atores, a locac@o de materiais, a diregdo de arte e a edigdo
de imagens.

No que se refere a0 som na obra audiovisual, julgue os itens
subsequentes.

69 O editor de som, desempenha suas fungdes tanto durante as
filmagens quanto no estagio final do processo de montagem.

70 Durante a mixagem realizada na etapa de pos-producéo, sdo
equalizados e manipulados todos os sons a serem usados, com
o intuido de se alcangar o objetivo narrativo, bem como é
sincronizada a faixa de dudio com as imagens.

Acerca dos processos de elaboragdo de roteiro, julgue os itens a
seguir.

71 No processo de elaboragfo de roteiro de ficgdo, o autor deve
escrevé-lo com sequéncias numeradas, desenvolvidas com
rubricas e didlogos necessarios a plena compreensdo da obra,
de maneira que o roteiro possa ser or¢ado por profissionais
competentes da forma mais proxima possivel da realidade de
sua execugao.

72 Os roteiros de ficgdo sdo concebidos antes das filmagens; o
mesmo ocorre nos casos de roteiros de documentarios.

Julgue os itens subsecutivos, em relagdo ao processo de realizagéo
de obra audiovisual.

73 Na fase de producdo, o diretor executa projeto do filme,
respeitando os prazos e limites orgamentarios acordados com
o produtor. Cabe ao produtor substituir o diretor, caso as metas
ndo sejam cumpridas conforme previstas em contrato entre as
partes.

74 Com o advento da captagio de imagens por meio digital, cada
vez mais se populariza na industria cinematografica a
utilizagdo dessa técnica. Com isso, a pratica de captacdo de
imagens em pelicula cinematografica se extinguiu, e fecharam
os laboratdrios que prestavam o servigo de finalizacdo em
peliculas.

75 Desenvolvimento, pré-produgdo, producdo, finalizagdo e
comercializagdo constituem as etapas de elaboracdo da
estimativa de custos financeiros de um projeto de obra
audiovisual.

76 Desenvolvimento, pré-producdo, produgio, pos-producéo e
comercializag8o sdo as etapas para a realizacdo completa de
um produto audiovisual. Na etapa de desenvolvimento, o
produtor encomenda um roteiro, submete-o a analise técnica
competente, orga os custos para a sua realizagdo e chega a um
projeto final a ser apresentado ao mercado para a devida
captacdo de recursos.

A respeito das fontes de financiamento da atividade audiovisual, da
distribuicdo e da comercializac8o de obras audiovisuais, julgue os
itens seguintes.

77 Os mecanismos de crédito disponiveis para a cadeia produtiva
do audiovisual incluem o BNDES Procult.

78 Os Fundos de Financiamento da Industria Cinematografica
Nacional (FUNCINES) — mecanismos de investimento na
atividade audiovisual — ndo concedem incentivos fiscais a
seus investidores.

Com base em aspectos relativos a programacdo, julgue os itens a
seguir.

79 A TV aberta ¢ uma empresa de radiodifusio, portanto nio
integra a cadeia econdmica cinematografica, ainda que seja um
importante difusor do cinema.

80 Ao conceber o formato de uma obra audiovisual com carater
interativo, o produtor deve se concentrar na pré-producdo da
obra, visto que, nessa etapa, define-se o conteudo de interagéo.

81  De acordo com a nova Lei da TV Paga, os canais de espago
qualificado devem veicular programas brasileiros durante trés
horas e meia por semana, em horario nobre, podendo utilizar
a estratégia de block programming durante esse periodo.

82 Os avangos tecnoldgicos na producgio de obras audiovisuais
s@o um fator de grande influéncia na mudanga do plano de
negdcios das TVs abertas no Brasil.

83 Diferentemente da pratica de bridging, o referencial de
execugdo das praticas de lead in e tent-poling sdo programas
ja aclamados pelo publico e com grande potencial de
audiéncia.
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Julgue os itens seguintes, acerca do plano de negdcios da obra
audiovisual e seus acordos.

84 Por meio de um pitching os produtores podem apresentar suas
ideias e formatos podendo vir a integrar seus futuros filmes ou
programas a programagfo de TVs abertas ou fechadas
mediante acordos de coprodugdo ou de primeira licenca.

85 Blind-bidding, que é um acordo estabelecido entre o produtor
e o distribuidor do filme, consiste na aposta que o distribuidor
deposita no roteiro do filme, mesmo antes de serem definidos
os atores e o diretor da obra, sendo suficiente o0 compromisso
do produtor com a entrega do filme no prazo estabelecido.

86 Uma série de TV na qual se utiliza brand placement é mais
atrativa para o publico que aquela na qual se utiliza product
placement, visto que, de acordo com esta técnica, ha mudanga
do foco narrativo da cena para apresentacdo de um produto.

87 O completion garantee ou completion bond garante a entrega
da obra audiovisual no prazo acordado com os investidores,
sem variagdo em relagdo ao roteiro proposto, desde que ndo
haja um acordo de pick up deal.

Considerando os aspectos relativos a distribuigdo, julgue os itens
subsequentes.

88 O calculo do investimento do produtor ou da distribuidora em
P&A ¢ feito por estimativa, considerando-se a experiéncia de
mercado do distribuidor e a época do ano em que o filme sera
langado, pois ndo existe relagdo direta entre quantia gasta e
quantia arrecadada no que se refere a comercializagdo de um
filme.

89 De acordo com o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), a
receita liquida de distribui¢do (RLD) corresponde ao valor da
receita bruta da bilheteria, deduzidos os valores retidos por
exibidores cinematograficos.

90 Nas despesas de comercializagdo retornaveis ou P&A da
distribuidora, podem ser computados custos de pagamentos de
impostos e tributos, exceto os pagamentos de CONDECINE.

91 A pratica de cross-colaterizagdo integra o acordo de
blockbooking entre exibidores e distribuidores.

92 A reteng@o prioritaria do distribuidor, no caso da exibi¢do em
salas de cinema, para cobrir custos de comercializagdo, deve
incidir sobre a receita liquida da bilheteria, mesmo quando
houver recursos oriundos do FSA.

No que se refere as caracteristicas da industria do audiovisual,
julgue os itens subsecutivos.

93 Em geral, os processos de distribui¢éo e exibi¢do dos filmes
brasileiros ficam a cargo de grandes empresas, denominadas
majors, e dos multiplex.

94 Conhecidos como contetdos audiovisuais de fluxo, os
programas de auditorio, os debates e os eventos esportivos
consistem em produgdes audiovisuais realizadas, em geral,
para veiculagdo imediata em uma tnica janela de exibigéo.

95 A estratégia de exibicdo de contetidos ndo simultinea, em
diferentes janelas de exibicdo, é conhecida como windowing.

96 Os produtos com os quais as empresas de midia lidam, cuja
base ¢ a informagdo, podem dar origem a novos produtos, em
uma economia de escala que explica a tendéncia de essas
empresas ofertarem produtos e servi¢os diversos, como jornais,
revistas, cinema, video doméstico, canais abertos e fechados.

97 Os conteudos audiovisuais de estoque geram direitos de
exploracdo de ativos a serem rentabilizados de forma imediata
e permitem a exibicdo do mesmo conteudo em janelas de
exibicdo diversas, em diferentes momentos do tempo.

Observa-se, na cadeia do audiovisual, um processo de
internacionaliza¢do e tendéncias a concentragdo. Com relacdo a

esse assunto, julgue os proximos itens.

98 A expans@o das empresas de midia € caracterizada pela
diversificacdo das atividades, o que implica na atua¢&io de uma
mesma empresa ou de um conglomerado de empresas em
atividades de cadeias de valor distintas, mas, em geral,
complementares. Essa estratégia de integragdo diagonal foi
intensificada pelo processo de globalizagdo e pela

convergéncia tecnologica.

99 Concentragdo e internacionalizacdo sfo caracteristicas da
produgdo audiovisual. Nesse contexto, produtores ndo
conseguem prever o lucro e distribuidores, além de ndo
conseguirem prever o lucro, ndio conseguem prever o
comportamento do consumidor, situacdo de informagdo
imperfeita que resulta em uma estruturagdo vertical da

industria, com vistas a minimizac¢ao dos riscos.

100 As grandes distribuidoras norte-americanas tém consideravel
participagdo na distribui¢go de filmes, concentrando grande
parcela de renda e publico, o que permite que os filmes

norte-americanos predominem inclusive no mercado brasileiro.

Julgue os itens a seguir, relativos a dindmica dos mercados de

audiovisual.

101 A queda da frequéncia do publico de cinema, a partir de
meados da décuda de 80 do século passado, deve-se ao
fechamento de cinemas, aos altos custos de ingressos, & queda
da renda do trabalhador brasileiro e a redu¢do do nimero de
copias dos filmes. Nesse mesmo periodo, surgiram outros
segmentos de mercado de exibi¢do, como video doméstico,

DVD, TV por assinatura e Internet.

102 As medidas implementadas depois de 2001 asseguraram
presenca média de filmes brasileiros em 34% do mercado
interno (market share), fazendo do cinema brasileiro uma

industria sustentavel e independente de politicas publicas.

103 O segmento de distribuicio da cadeia de produgdo
cinematografica, que corresponde as atividades relacionadas
aos direitos de comercializagdo de produtos, impressdo de
copias e divulgagdo, ¢ altamente concentrado, predominando

nesse segmento as denominadas majors.

104 A cadeiade produg@o do cinema brasileiro é caracterizada pela
baixa concentracdo e pela sustentabilidade na funcdo de

existéncia de politicas ptblicas reguladoras.
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No que diz respeito aos fundamentos econdmicos e politicos da
industria do audiovisual, a economia na midia e as caracteristicas
econdmicas do mercado cinematografico e da televisdo aberta,

julgue os itens que se seguem.

106 A cadeia de producdo do audiovisual é composta por
producdo, infraestrutura, distribuicdo e exibi¢do. No Brasil,
essa cadeia € caracterizada por uma dindmica empresarial
sustentavel, independente das politicas publicas e dos

incentivos estatais.

106 O cinema e a televisdo brasileiros se desenvolveram nas
décadas de 70 e 80 do século XX, com apoio do Estado e de
forma interdependente, em funggo da integragdo diagonal da

cadeia do audiovisual.

No que se refere a requisi¢io de emissdo do certificado de produto

brasileiro (CPB) a obra audiovisual, julgue os itens a seguir.

107 Orequerente de CPB também pode comprovar a realizago de
obra por meio da apresentago de copia da obra em tecnologia
optica como DVD ou blueray ou de copia da nota fiscal da

primeira copia emitida pelo laboratdrio de imagem.

108 O CPB pode ser requerido apenas por pessoa juridica

registrada previamente na ANCINE.

Com base na Lein.® 12.485/2011, que dispde sobre a comunicagio

audiovisual de acesso condicionado, julgue os itens seguintes.

109 Espaco qualificado € o espago total do canal de programacéo
que se compde de telenovelas, seriados, eventos esportivos,
shows, telenovelas, televendas,

reality animacdes,

documentérios, publicidades, contetdos jornalisticos,
programas de auditorio, contetidos religiosos e propagandas

politicas obrigatorias.

1m0 O

telecomunicacdes de interesse coletivo prestado no regime

servico de acesso condicionado, um servico de
privado, tem sua recep¢do condicionada & contratagdo

remunerada por assinantes.

111 Nos canais de espaco qualificado, devem-se destinar, no
minimo, quinze horas semanais dos contetidos veiculados no
horario nobre as produgdes brasileiras e metade desse periodo
de tempo as brasileiras

produgdes de produtoras

independentes.

112 O tempo maximo destinado a publicidade na TV paga
corresponde a 25% do hordrio da programagdo didria,

porcentagem igual a estabelecida para a televisdo aberta.

A adoc@o da cota de tela, um mecanismo que visa a assegurar uma
reserva de mercado para o produto nacional em face da presenca
macica do produto estrangeiro nas salas de cinema no pais, permite
a circulagdo da producdo brasileira, a ampliagdo do acesso ao
publico e a promogdo da diversidade de titulos em cartaz. Com

relagdo a esse assunto, julgue os itens subsecutivos.

113 A obra cinematografica brasileira de longa-metragem deve
permanecer em cartaz nas semanas subsequentes & do seu
langamento, sempre que o total de ingressos obtidos por sua
exibicdo publica e comercial na referida semana iguale-se a
frequéncia média semanal de espectadores obtida nas trés
semanas imediatamente anteriores naquela sala, pela exibi¢éo
de obras cinematograficas de longa-metragem de qualquer

origem.

114 A cota de tela, mecanismo mediante o qual se obriga as
empresas exibidoras a incluirem em sua programagéo obras
cinematograficas brasileiras de longa-metragem, ¢ estabelecida
anualmente pelo presidente da Republica, que define o nimero

de dias para o seu cumprimento.

Com relagdo ao Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), julgue os

proximos itens.

115 O FSA ¢ um instrumento complementar e diferenciado de
politicas publicas de estimulos ao desenvolvimento da
industria brasileira do cinema e do audiovisual. Entre suas
atuagdes estd, por exemplo, o investimento em projetos, de

forma retornavel, mediante participag@o nos resultados.

116 A fim de estimular a diversidade e a democratizagdo dos
recursos, cada empresa produtora pode apresentar ao FSA, no
maximo, trés projetos para cada chamada publica, dos quais

sera contemplado apenas o de melhor pontuagéo.

117 Projetos de longa-metragem sé estardo aptos caso tenham

contratos de distribui¢do assinados.

FSA o

desenvolvimento de projetos e as despesas de comercializago,

118 Ndo sdo considerados financidveis pelo

divulgacdo e distribuigdo.

119 Os recursos que compdem o FSA sdo oriundos do orgamento
da Unido e provém, principalmente, da arrecadagdo da
Condecine e do Fundo de Fiscalizagio das Telecomunica¢des
(Fistel).

120 O processo seletivo do FSA consiste da andlise documental,
avaliagdo da proposta por meio de sistema de pontuagio,
apresentacdo da proposta por defesa oral para o comité de
investimento e sorteio das propostas habilitadas nas etapas

anteriores.
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PROVA DISCURSIVA

*  Nestaprova, faga o que se pede, usando, caso deseje, os espagos para rascunho indicados no presente caderno. Em seguida, transcreva
os textos para 0 CADERNO DE TEXTOS DEFINITIVOS DA PROVA DISCURSIVA, nos locais apropriados, pois ndo serdo
avaliados fragmentos de texto escritos em locais indevidos.

*  Qualquer fragmento de texto que ultrapassar a extensdo maxima de linhas disponibilizadas sera desconsiderado. Sera também
desconsiderado o texto que néo for escrito na(s) folha(s) de texto(s) definitivo(s) correspondente(s).

* No caderno de textos definitivos, identifique-se apenas na primeira pagina, pois néo sera avaliado o texto que apresentar qualquer
assinatura ou marca identificadora fora do local apropriado.

+ Tanto na avaliagdo do estudo de caso quanto na avaliacdo da questdo, ao dominio do conteudo serdo atribuidos até 20,00 pontos,
dos quais até 1,00 ponto sera atribuido ao quesito apresentacdo (legibilidade, respeito as margens e indicacdo de paragrafos) e
estrutura textual (organizagdo das ideias em texto estruturado).

ESTUDO DE CASO 1

Um servidor da ANCINE responsavel pela analise de prestagdo de contas relativa a projeto de
produgdo de longa metragem de baixo orgamento, com custo estimado em R$ 1.000.000,00, tendo
constatado que a empresa produtora prestara contas de um total de R$ 300.000,00 com notas fiscais de um
mesmo fornecedor de equipamentos elétricos, aprovou a prestacdo de contas com ressalvas. Ao analisar o
histérico da referida empresa, o servidor detectou que era a segunda vez que a prestagdo de contas de
projeto apresentado pela empresa tinha sido aprovada com ressalvas e inabilitou a empresa por um periodo
de dois anos para captagdo de recursos.

A partir do estudo do caso acima apresentado, redija um texto dissertativo, com base na Instru¢do Normativa/ANCINE n.° 110/2012,
acerca dos critérios que embasaram a decisdo do servidor da ANCINE de inabilitar a empresa em quest&o. [valor: 19,00 pontos]
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.

Redija um texto dissertativo acerca das politicas publicas para o audiovisual brasileiro. Ao elaborar seu texto, aborde, necessariamente,

0s seguintes aspectos:

»  caracteristicas das agdes estatais no processo de organizagio das cadeias de valor do audiovisual; [valor: 10,00 pontos]
» diferentes ciclos pelos quais essas politicas passaram, desde a década de 30 do século XX até o inicio do século XXI.

[valor: 9,00 pontos]

RASCUNHO — QUESTAO
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