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CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

A respeito da programag@o em radio, julgue os itens a seguir.

51 As radios FM essencialmente musicais necessitam de um
numero maior de profissionais com perfil jornalistico que as de
amplitude modulada (AM).

52 Emuma programagio radiofonica, as linhas telefonicas devem
ser utilizadas unicamente com propositos promocionais € com
a finalidade de atualizar a audiéncia.

53 Imediatamente antes da entrada de um comercial, ao término
da apresentacdo de uma sequéncia musical, o locutor deve
desanunciar as musicas apresentadas e usar recurso para nfo
quebrar a sequéncia da programag@o e para renovar o interesse
do ouvinte.

54 Em radios de frequéncia modulada (FM), os informes
jornalisticos, apresentados geralmente na forma de boletins de
hora em hora, seguem um perfil descontraido.

Acerca de execugdo e produgdo de programas de televisdo, julgue
0s itens que se seguem.

55 A interrupgo, por exemplo, de um filme ou de uma novela
para o comercial deve preservar o ritmo e o fio condutor da
trama, parecendo integrar a historia.

56 O recurso de slow motion é utilizado para criar efeitos de
redugfo da velocidade de uma tomada de cena.

57 Imagens corporativas, treinamento e videos promocionais
compdem uma produgdo audiovisual institucional.

58 Denomina-se pauta a lauda do telejornalismo, que, exibida em
terminais de computadores, contém todas as func¢des da
producdo de um telejornal, desde a pré-produgdo até a
exibicdo.

59 Denomina-se storyboard, ou locagdo, o local onde serdo
gravadas as cenas previstas em um roteiro.

60 Em um processo de producdo audiovisual, time code
corresponde a jung@o do texto com a imagem, na edi¢do de um
capitulo.

A respeito da producdo de material para a Web, julgue os itens
subsequentes.

61 A maioria dos usudrios da Internet se caracteriza por ler a
noticia em um unico endereco eletrdnico, o que favorece a
fidelizag@o do leitor.

62 Ao realizar o seu trabalho, o produtor de material para a Web
deve levar em conta que a interatividade possibilitada pela
Internet estimula o usudrio a oferecer seus testemunhos, suas
versdes dos fatos divulgados ou sua opinido no proprio
ambiente em que seja divulgada a noticia, ou em /ink direto
com o corpo principal da matéria.

63 Na produgédo de contetido para a Web, os recursos multimidia
devem ser disponibilizados independentemente do tempo de
execucdo e horario de audiéncia.

64 O hipertexto, meio utilizado para organizar informagdes,
compde parte de textos conectados em barra primaria de
organizag@o.

Acerca daexecuggo de um projeto de comunicacgdo na rede mundial

de computadores, julgue os itens seguintes.

65 Umadas herangas do jornalismo impresso para o contetido web
¢é a periodicidade da noticia em detrimento da dindmica dos

acontecimentos.

66 O conteido web consiste no somatorio de praticas
consolidadas no jornalismo, como gréaficos, texto, imagens,

audio, entre outros.

67 No twitter, sitio popularmente denominado de servigo de
microblog, é permitida a postagem de texto sem restricdo de

numero de caracteres.

68 O plurk é um sistema que permite aos usudrios publicar
mensagens de até 140 caracteres, visiveis aos que seguem o

perfil do emissor.

69 No Facebook, o usuario pode acrescentar modulos e
aplicativos, como jogos, por exemplo, e outras ferramentas, de

acordo com o perfil criado.

70 Estratégias de comunicacdo institucional, as redes sociais

ofertam total liberdade de espago para o texto postado.

Julgue os préximos itens, que versam sobre a classificagdo de

formatos para a transmiss@o de informagdo em radio.

71 Flash ¢ o formato apropriado para divulgar um acontecimento
importante, em fungio da oportunidade; ndo faz parte de um
programa especifico e ndo é pormenorizado, mas informativo

e curto.

72 O boletim, noticidrio apresentado com horario e duragdo
determinados e abertura e encerramento musicais, segue um

script e sua apresentagdo pode ser nacional ou local.

73 O jornal em radio, tradicional jornal falado, abrange assuntos
de variados campos e atividades, ¢ estruturado em editorias,
contém informagdes detalhadas, podendo, ainda, apresentar

reportagens.

74 O informativo especial, que ndo esta ligado diretamente a
atualidade, contém informagdo de interesse presumivel,
intercalando musicas e quadros de humor, além de apresentar
entrevistas de orientagéo, esclarecimento sobre dividas do dia

a dia e prestag@o de servigos.

75 A apresentagio de uma edigdo extraordinaria pressupde
pesquisa profunda acerca do tema a ser divulgado, que é
analisado, seja em razdo de sua grande importdncia e

atualidade, seja por seu interesse historico.
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No que se refere a programas de televisdo, julgue os itens a seguir.

76 Recomenda-se, como estratégia para demonstrar
imparcialidade em rela¢fio a noticia, que o comentarista, em

telejornais, profira seus comentarios de improviso.

77 Uma das fungdes do pauteiro € julgar, com base nos

acontecimentos, o que pode tornar-se uma reportagem.

78 O produtor, profissional que garante as condi¢des necessarias
para o programa ir ao ar, participa do switcher e

responsabiliza-se pela organizacdo do script e dos VTs.

79 Um programa que vise a prestago de servigos ao publico pode
ser composto de temas como transito, condi¢des de estradas e
aeroportos, previdéncia social, mercado financeiro, oferta de

empregos, previsdo do tempo.

80 Em um programa jornalistico, o apresentador e o reporter
devem intercalar informagdes com interpretacdes pessoais
acerca da matéria para facilitar a compreensdo do

telespectador.

A respeito da decupagem e organizagdo de material gravado, julgue

os itens subsequentes.
81 O material ja editado e exibido deve ser encaminhado para o
editor, podendo seu conteudo ser utilizado novamente.

82 Durante o processo de decupagem, € possivel ao editor

construir a narrativa, com comego, meio e fim.

83 A imagem de arquivo ¢ indicada para cenas que informem,

com clareza, a data quando foram filmadas.
84 A decupagem ¢ a ultima etapa do processo de edigéo.

85 Com o avango tecnologico, tornou-se desnecessdria a anotagao,
pelo editor, de todos os detalhes das imagens, sonoras,

passagens e off no processo de decupagem.

Julgue os itens a seguir, acerca da preparagéo de audiovisuais.

86 Entre os estilos de audiovisual incluem-se o didatico, o

dramatico, o simbolico e o informativo.

87 Na analise da audiéncia, basta que se considere a formagéo

cultural do publico a quem esté destinado o audiovisual.

88 Na preparacdo de um audiovisual, a pesquisa pode incluir
estudo do assunto, entrevistas, busca de imagens ja existentes

e levantamento de dados estatisticos.

89 O nivel de conhecimento que o publico tem acerca do tema
central do audiovisual a ser veiculado ndo € relevante para a

analise da audiéncia.

Considerando as fases de preparagdo e produgdo de video, julgue

0s itens que se seguem.

91

92

93

94

Na fase da preparag@o da produgio de um video, elabora-se o
or¢amento definitivo, que se baseia nas informagdes contidas

na andlise técnica, nos cronogramas e nas decupagens.

Cabe & parte administrativa ocupar-se da montagem do
escritério — escolha do local e mobilidario adequados,
instalagdo de telefones — e da contratag@o de pessoal, entre

outras atribuigdes.

As denominadas locagdes referem-se estritamente a escolha

dos locais das gravagdes realizadas fora do estudio.

O roteiro técnico, elaborado pelo diretor, ¢ numerado por
planos e contém as indicagdes basicas da decupagem de

diregdo.

Os testes sensitométricos € os testes de camera, de lente € de

som sdo realizados na fase de producdo do video.

Com base na defini¢&o de roteiro como a forma escrita de qualquer

espetaculo visual e(ou) de audio, julgue os itens seguintes.

95

97

Segundo Doc Comparato, sdo trés as etapas para a construgéo
de um roteiro: a ideia (fato), a palavra (story line) e a estrutura

(justificativa).

Na elaboragio de um roteiro, a iltima atividade deve ser a de

colocagdo de nimero nas cenas.

De modo geral, os elementos béasicos de um roteiro sdo:

cabecalho, agdo/descrigdo e falas/didlogos.

Séo trés os tipos de roteiro: de produgdo, de exibicdo e lauda

padrdo.

No desenvolvimento de um roteiro, obedece-se a seguinte
sequéncia: story line, sinopse, argumento, roteiro literario e

roteiro técnico.
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Em um roteiro, os nomes dos personagens sfo escritos em
maiusculas acima das falas e podem ser seguidos de indicagdes.

Acerca dessas indicacdes, julgue os seguintes itens.

100 Coloca-se, entre parénteses, na linha que fica entre o nome do
personagem e o texto de sua fala, a abreviatura instru., que

indica instrugio.

101 Se o texto de fala de um personagem ¢ interrompido por uma
divisdo de pagina, emprega-se, no roteiro, a palavra MAIS, em
letras maidsculas, centralizada em uma linha abaixo do
dialogo, no final da pagina anterior, e inicia-se, na pagina
seguinte, a continuago do texto com o nome do personagem

seguido da abreviatura cont., entre parénteses.

102 A abreviatura V.O. (voice over) é empregada no roteiro para
indicar que a gravagdo da fala ndo sera feita diretamente na
cena, como ocorre, por exemplo, quando ha um narrador ou
alguém falando em um alto-falante, ou do outro lado do

telefone.

103 Geralmente, emprega-se a abreviatura O.S. (off screen ou off
stage), no roteiro, para indicar que o ator estara no set, mas ndo
estara visivel durante a fala— estard em um quarto, trancado
dentro do armario, ou do outro lado de uma parede, por

exemplo.

104 Utiliza-se a abreviatura cont., entre parénteses, depois do nome
do personagem, ou depois de V.O. ou O.S., no roteiro, para
indicar a continuac¢do do texto de uma fala interrompida por

acgdo/descrigdo.

Acerca dos recursos técnicos frequentemente utilizados no

desenvolvimento de um roteiro, julgue os proximos itens.

106 Montagem é a construgdo feita inteiramente na ilha de edicéo,
durante a pré-producdo, a partir de filmes ou fotografias de

arquivo.

106 O recurso denominado série de planos raramente envolve os

protagonistas e ndo faz parte da fotografia principal do filme.

107 Denominam-se transi¢des as indicagdes de como realizar
cortes de uma cena para outra, sendo a justificacdo feita
sempre a direita, na linha situada entre a ultima linha da cena

anterior e o cabecalho da cena seguinte.

108 Planos sdo recursos técnicos utilizados para indicar quando um
personagem sai de cena por um momento para que seja

destacado algo importante.

Com relag@o ao trabalho da equipe de produgdo e as fases que
envolvem a produg@o de espetaculos visuais e(ou) de dudio, julgue

os itens a seguir.

108 A definicdo dos objetivos do audiovisual e a analise da

audiéncia ndo sdo atividades da equipe de produg@o.

110 Produg@o é o periodo que envolve a filmagem propriamente
dita, ou seja, as filmagens fotograficas e a captagdo do som das
cenas descritas no roteiro, que envolvem os atores principais

sob a supervisgo do diretor.

111 As fases que envolvem a preparagdo, a filmagem e sua

finaliza¢do incluem-se na etapa de produg@o.

112 Ndo cabe a equipe de producdo cuidar do retorno do

investimento aplicado na filmagem.

113 A escolha do estilo, a pesquisa e o levantamento dos recursos
técnicos e humanos necessarios a filmagem sio etapas que

devem ser cumpridas na fase de produg@o.

Acerca do papel de produtor de espetaculos visuais e(ou) de audio,

julgue os itens que se seguem.

114 Cabe ao produtor executivo supervisionar todo o processo de
pos-producdo, montagem, sonorizacdo, efeitos, musica,

mixagens e créditos.

115 Escolher o roteiro, preparar o projeto, levantar e administrar
recursos, contratar equipe de produgdo e encaminhar a
comercializagdo do produto audiovisual sdo atividades que

caracterizam a fungéo do produtor.

116 Cabe ao produtor organizar o desenvolvimento de um projeto,

sem, no entanto, contribuir com ideias.

117 Existem vérios tipos de produtor, tais como: produtor

associado, coprodutor, produtor executivo.

118 A supervisdo dos detalhes técnicos e administrativos da

produgdo ndo € de responsabilidade do produtor executivo.

Com relagdo aos servigos prestados pelas agéncias de publicidade
para divulgacdo e promogdo de audiovisuais comerciais, julgue os

itens subsequentes.

118 Asagéncias de publicidade podem sugerir ao cliente um pacote
de promog¢des que incluem campanha publicitaria em jornais
e revistas, spots e jingles para radios, filme publicitario com

veiculagdo em cinema e TV.

120 Cabe a equipe de producdo do audiovisual cuidar da
elaborag@o de cartazes, cartazetes e outdoors paraa divulgagio

do material produzido.




