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CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Considerando a comunicagdo como area do conhecimento que
comegou a se tornar realidade a partir do surgimento, no inicio do
século XX, de um conjunto de teorias que procuravam explicar o
avango e a centralidade das tecnologias comunicacionais nas
sociedades modernas, julgue os itens a seguir.

51 O conceito de inddstria cultural, imprescindivel para o
entendimento da centralidade dos meios de comunicagio nas
sociedades contemporaneas, remete aos estudos canadenses,
também conhecidos pela formulagéo da teoria do meio.

52 Robert Park ¢ um dos maiores expoentes da Escola de
Chicago, corrente de estudos que reconheceu e se dedicou a
compreender a importancia do jornalismo como forma de
conhecimento.

53 Os estudos culturais, que surgiram com o objetivo de refletir
sobre as transformagdes culturais operadas pelos meios de
comunicagdo na Inglaterra apos a Segunda Guerra Mundial,
diferenciam-se de outras tradigdes de pensamento por
repudiarem os ideais de heranga marxista em suas formulagdes
teoricas.

54 Diferentemente da tradigdo dos estudos de comunicag@o,
concentrada na analise de contedo das mensagens emitidas
pelos meios de comunicag@o, McLuhan propde os meios em si
como chaves interpretativas, isto é, segundo o autor, o meio é
a propria mensagem a ser entendida.

55 Nos Estados Unidos da América, as questdes-programa —
Quem diz o qué? Em que canal? Para quem? Com que efeitos?
—, apresentadas por Harold Lasswell, configuram uma das
primeiras respostas cientificas ao fendmeno da comunicagéo,
que irrompeu naquele pais no inicio do século XX.

Com relagdo aos efeitos e impactos dos diferentes meios de
comunicagdo sobre a populagdo, julgue os proximos itens.

56 A teoria do agendamento propde como eixo de trabalho o
entendimento da capacidade dos meios de comunicagdo de
massa de decidir e agendar os temas e assuntos que serdo
discutidos pela sociedade.

57 Stuart Hall, um dos expoentes dos estudos culturais, propde o
conceito de codificacdo e decodificacdo para a compreensio
do impacto dos meios de comunicacdo sobre a cultura. Sua
proposta apresenta os trabalhos de recepg¢@o e audiéncia como
recortes de pesquisa fundamentais para o entendimento do
processo de formagéo de opinido publica.

58 De acordo com a teoria hipodérmica, o publico ¢ um alvo
amorfo e reage aos meios de comunicagéo apenas no contexto
de uma relagdo estimulo-resposta, na qual o impacto das
mensagens ¢ direto e indiferenciado.

59 Um dos desdobramentos importantes da chamada teoria
matematica da informag&o foi conceituar acerca da inserc¢éo
dos meios de comunicagdo no sistema social.

60 Habermas, ao analisar a esfera publica burguesa, concluiu que
a cultura de mercado € o ponto de partida para explicar a crise
da vida politica nas sociedades modernas, nas quais a primazia
do consumidor ocorreu em detrimento do cidaddo.

Em épocas marcadas por sucessivos avangos tecnologicos, as
referéncias a fatos e decisdes histéricas tornam-se importantes para
a compreensdo do carater estratégico das politicas de comunicagéo
adotadas no Brasil. Com relagfo a esse assunto, julgue os itens
seguintes.

61 Na década de 60 do século passado, quando ocorreram os
primeiros grandes investimentos em infraestrutura de
telecomunicagdes, os aportes mais significativos vieram da
iniciativa privada, tendéncia que se inverteu a partir da década
de 90, quando o Estado se transformou no protagonista
financeiro do setor.

62 A legislagdo brasileira atual, no ambito das telecomunicagdes,
confere tratamento diferenciado aos segmentos de radiodifusdo
e de telefonia.

63 A TELEBRAS, RADIOBRAS, agéncia de noticias oficial do
governo federal, e a EMBRATEL sdo institui¢des cuja criagdo
corresponde a periodo em que o Estado se responsabilizou
pelo setor de comunicagdes no pais.

64 As politicas de comunicagio no Brasil tém sido relacionadas
a planos desenvolvimentistas, podendo assim ser entendida a
criagdo do Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes,
considerado ainda hoje um dos principais marcos legais do
setor.

Acerca da correlagfo entre informac@o, direitos civis e politicas
publicas, julgue os itens subsequentes.

656 A Constituigdo Federal (CF) tem sido, até hoje, o marco
institucional delimitador para assegurar o estatuto juridico
tanto de um sistema publico de radiodifusdo quanto dos
sistemas de concessdes para os fins estatal e privado.

66 Durante a ultima metade do século passado, os Poderes
Legislativo e Judiciario brasileiros se empenharam para evitar
o descompasso entre inovagéo tecnoldgica e a regulamentagéo
juridica correspondente, tendo contribuido fortemente para
esse ajuste o sucesso das pressdes oriundas dos movimentos
sociais focados na afirmagdo do direito a informagdo como
pressuposto da cidadania ativa.

67 Na América Latina, a busca de autonomia editorial e
organizacional em favor do cidaddo e de uma comunicagéo
publica, a despeito da tendéncia natural das correntes politicas
pelo uso de entes estatais para fins politico-partidarios,
representou um desafio marcante das televisdes publicas.

68 Um dos aspectos decorrentes da convergéncia tecnoldgica da
era pos-Internet foi a delimitagdo clara dos usos privados e
publicos de cada um dos suportes e meios de comunicagdo a
servigo tanto do Estado quanto do cidadéo.

69 No Brasil, a paridade de conteudos informativos, educativos e
culturais — decorrente de exigéncia constitucional — tem sido
objeto de fiscalizagdo por parte dos poderes concessionarios,
cuja avaliacdo ocorre por meio de relatorios técnicos e
publicos, quando dos pedidos de renovacéo de concessdes de
radioe TV.
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Considerando o que dispdem a CF e a legislagdo nacional acerca da
comunicagdo social, julgue os itens a seguir.

70 Paraaexpressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e
de comunica¢do no Brasil, basta que o responsavel legal
solicite, nos casos previstos em lei, autorizagdo expedida por
orgdo competente para tal fim.

71 Paraveicular obraaudiovisual em TV, a emissora ou produtora
deve enviar a sinopse do programa a ser exibido e sua
classificagdo indicativa ao Ministério da Cultura, onde se
procedera ao monitoramento da obra. Caso a classificagdo
indicativa ndo esteja de acordo com o previsto, o programa
recebera nova classificag@o, e se ndo for cumprida, o referido
ministério aplicard puni¢des aos responsaveis diretos pela
producdo.

72 No territorio nacional, € livre a manifestagdo do pensamento,
sendo vedado o anonimato.

73 A CF dispde acerca dos principios norteadores da produgio e
programacéo das emissoras de radio e TV no Brasil, incluindo,
entre outros, a preferéncia por finalidades educativas,
artisticas, culturais, informativas e, em especial, o respeito aos
valores religiosos da pessoa e da familia.

As vezes, os conceitos de moral, ética e deontologia sdo tratados
como uma tinica nogdo até pelos dicionarios de filosofia; entretanto,
apesar de suas inter-relagdes, sdo necessarios recortes importantes,
pois, enquanto a moral faz parte do discurso pratico, a ética e a
deontologia fazem parte do discurso tedrico. Considerando esse
assunto ¢ o que dispde o Codigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros, julgue os itens subsecutivos.

74 De acordo com a cldusula de consciéncia, que s6 consta da
versdo mais recente do referido codigo de ética, o reporter tem
o direito de ndo executar tarefas que contrariem suas
convicgdes morais e deontologicas, o que lhe permite
selecionar apenas as fontes que adotem valores convergentes
com oS seus.

75 O jornalista deve combater e denunciar todas as formas de
corrupgdo, em especial, quando exercidas com o objetivo de
controlar a informac#o.

76 Se a identificagdo de pessoas em relatos jornalisticos implicar
riscos a sua integridade, o jornalista podera usar recursos
audiovisuais de exposi¢do e textuais de descricdo para
amenizar a probabilidade de eventuais ameacas.

77 O jornalista é responsavel por toda informacdo que divulga,
ainda que o seu trabalho tenha sido alterado por terceiros
hierarquicamente superiores; situagdes como essa legitimam o
principio da obediéncia devida na profissdo.

78 A deontologia jornalistica trata de um etos
técnico-profissional, de acordo com valores que a propria
categoria estabeleceu para si, ao longo de sua atuagéo.

79 O bom, o belo, o justo e o bem correspondem, em sintese, a
categorias universais da moral, que podem ser criticamente
aplicadas a um contexto corporativo e, portanto, deontolégico.

Frequentemente, leitores, ouvintes e telespectadores escrevem para
a ouvidoria da EBC apontando erros, imprecisdes e informagdes
equivocadas publicados em matérias da Agéncia Brasil ou
veiculados pelas radios e TVs do sistema publico de comunicagio
gerido por essa empresa. Tais manifestagdes sdo encaminhadas aos
setores competentes, para as providéncias necessarias. Dessa forma,
o publico do veiculo faz a leitura critica do contetido divulgado por
esses meios e contribui para a gestdo da qualidade da informacao.
A respeito desse assunto, de aspectos a ele relacionados e de
procedimentos técnicos que caracterizam a redag@o, a produgio e
a difusdo jornalisticas, julgue os proximos itens.

80 Por serem fontes de fé publica, os veiculos de comunicag&o
estatais e governamentais dispensam a apuragdo, pelo usuario,
da veracidade das informagdes disponibilizadas em sitios
oficiais na Internet.

81 A transmisso de noticias esta sujeita a situagdes ou condi¢des
relacionadas as rotinas de processo de produgéo (newsmaking),
tais como lapsos do reporter, falhas técnicas na transmisséo
dosrelatos, estado emocional dos informantes e dos jornalistas,
que podem provocar erros ou distor¢des nessa transmissao.

82 Um fato, para se transformar em noticia, depende da realizaggo
de uma série de procedimentos codificadores, o que ocorre
quando o jornalista comeca a coletar dados, fazer anotagdes,
tirar fotos e realizar filmagens ou gravagdes, por exemplo.

83 As noticias refletem a realidade, visto que, atualmente, os
jornalistas dispdem dos mais avancados recursos tecnologicos
para obter informagdes e transmiti-las.

84 A criacdo da fungiio de ombudsman, a elaboragdo de codigos
de ética, a formacdo de conselhos de leitores ¢ a abertura de
espagos para opinifio, comentarios e compartilhamentos sido
mecanismos dos quais os veiculos de comunicaggo geralmente
se utilizam para controle de qualidade da produgéo jornalistica.

Com relagfo a administragdo jornalistica, julgue os itens seguintes.

85 Uma das exigéncias legais para que um veiculo de
comunicagfo impressa dé inicio as suas edi¢des e as publique,
¢é a obtencdo de licenga especifica junto a autoridade federal,
estadual ou municipal competente.

86 Inclui-se na categoria de jornalismo publico a pratica que
consiste na cobertura, por alguns jornais, de fatos decorrentes
de campanhas publicas das quais eles participem diretamente
como organizadores.

Nos ultimos anos, a comunicag@o tem conquistado cada vez mais
espago nas organizagdes. A globalizacdo e as novas tecnologias
definiram um papel decisivo para a comunicagdo, com
possibilidades sem fronteiras de participar do negocio e interagir
com os mais diversos publicos. A proxima etapa a ser vencida pela
comunicacdo devera ser a sua consolidagdo como instrumento de
inteligéncia empresarial. Com referéncia a esse assunto, julgue os
itens que se seguem.

87 Desde que a area de comunicagdo das organizagdes passou a
contar com as assessorias de imprensa, propaganda e
publicidade e relagdes publicas, considera-se consolidado, do
ponto de vista estratégico, o composto da comunicagdo
integrada.

88 Ter voz ativa na constru¢do de cenarios, no langamento de
produtos e na formulagéo do planejamento estratégico constitui
pré-requisito para que a comunicagdo seja considerada uma
area estratégica.

89 Por ser a guardid do discurso institucional e,
consequentemente, zelar pela identidade, imagem e marca da
organizagdo, a area de comunicacdo deve estar ligada
diretamente a instincia maxima de comando das institui¢cdes
publicas e privadas.
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A administrac@o de crises constitui, hoje, um recorte especifico no
campo da cultura organizacional, por sua vez inter-relacionado as
decisdes, agdes e produtos da area de comunicac¢do. Considerando
essa inter-relacdo, julgue os itens seguintes.

90 Uma das primeiras obrigacdes da administragdo de uma
organizagdo em situacdo de crise € dar satisfagdes ao publico:
o publico interno deve ser o primeiro a ser informado e, a
seguir, os demais, como acionistas, midia, clientes,
fornecedores e outros stakeholders estratégicos com os quais
a organizacdo mantenha algum tipo de relacionamento
especial.

91 A constituicdo de um comité ou gabinete de crise, condigdo
indispensavel & administragdo de crises, deve ser a primeira
providéncia a ser tomada para a neutralizagdo de uma situagéo
de crise institucional.

Com relagdo aos processos de comunicagdo interna das
organizagdes, julgue os itens que se seguem.

92 As decisdes estratégicas da organizagdo ndo devem ser
tomadas sob pressdo ou influéncia de atos comunicativos que
ndo integram a rede formal de comunicag&o; por isso, rumores
e boatos, embora configurem poderosa rede de informagéo,
ndo devem ser levados em consideragdo nas tomadas de
decisdes.

93 Considerando-se que, em muitas empresas, nem todos os
empregados t€m acesso a Internet e as novas tecnologias, o
jornal mural, os veiculos impressos e os boletins setoriais sdo
meios eficientes para a comunicagdo interna nessas
organizagdes.

94 A comunicagdo interna ndo é uma agdo exclusiva da area de
comunicagdo das organizagdes, sendo as interacdes face a face
ainda muito eficazes para manter ativo o sistema de
comunicagdo interna e para buscar a adesdo dos empregados
aos valores, objetivos e metas da organizagéo.

Considerando a comunicago publica um processo que se instaura,
na esfera publica, entre Estado, governo e sociedade, julgue os itens
subsecutivos.

95 A comunicagdo publicadeve privilegiar o interesse publico em
detrimento do interesse individual ou corporativo e ndo pode
ser considerada sindnimo de comunicagéo governamental ou
de comunicagdo partidaria.

96 Nos periodos eleitorais, a obrigagdo dos politicos em
estabelecer contatos com o publico evidencia a importancia,
para o candidato, da comunicagfo publica, composta de a¢des
de marketing politico, das pesquisas, dos pronunciamentos, dos
programas eleitorais e dos programas de governo.

97 Além das autoridades publicas, também praticam a
comunicagdo publica, cobrando e dando feedback, e
dialogando, agentes como os sindicatos, as ONGs, as
empresas, os partidos politicos, os movimentos sociais, 0s
grupos étnicos e as igrejas.

As agdes e as responsabilidades das empresas e dos drgéos publicos
ultrapassam os limites dos negdcios e interesses imediatos, inclusive
na area da comunicag@o. Com referéncia a esse assunto, julgue os

itens a seguir.

98 A CF proibe a autopromoc¢fio, com o dinheiro publico, de
servidores e autoridades publicas e de qualquer pessoa com
vinculo a 6rgdos do governo, ndo se incluindo, entretanto,
entre as restricdes constitucionais, o uso da imagem de
servidores publicos nos veiculos de comunicagio internos, para
divulgar agdes e atos do governo e das empresas, ainda que

possa ser entendido como promog&o pessoal.

99 Empresas privadas que contratem com o governo podem
adquirir, com recursos proprios, espagos na midia ou usar
meios proprios de comunicacdo para divulgar determinada

obra do governo, exceto no periodo eleitoral.

100 Uma das expectativas em relacdo ao diferencial da
comunicagdo publica estd no esforco que se espera dos
promotores de noticias (news promotors) em convencer 0s
profissionais dos meios de comunicagdo mercadologicos (news
makers) quanto a noticiabilidade de fatos de interesse publico
(utilidade), mas ndo, necessariamente, de interesse do publico

(curiosidade).

As organizac¢des ainda parecem muito preocupadas em
distribuir informagdo, mas pouco em ouvir. Comunicagdo néo
mas também

significa apenas circulagdo de informagao,

relacionamento.

Margarida Kunsch (Org.). Comunicagio Organizacional.
Sdo Paulo: Saraiva, 2009, p. 335 (com adaptagdes)

Com relagdo ao assunto abordado no texto acima, julgue os itens

subsequentes.

101 A comunicagdo tem fung¢des bem especificas, voltadas para a
preservagdo da imagem institucional e para a promogdo de
produtos, devendo a criagdo de uma cultura de comunicacéo na

organizacdo ficar reservada a area de gestfo de pessoas.

102 Por estar relacionada ao exercicio do poder, a comunicagio
organizacional deve ser um processo de integragéo de todos os
publicos da organizagdo, visto que gera interagdes, influéncias

e mudangas de comportamento.

103 Um dos motivos pelos quais os o6rgdos publicos recorrem a
difusdo de contetdos institucionais na midia € a necessidade de

complementar a publicidade legal com informagdes

esclarecedoras, como ocorre na veiculagdo de campanhas
publicas, dada a existéncia de desniveis regionais
socioecondmicos, culturais e de acesso aos meios de

comunicagio.
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O advento da Internet alterou os paradigmas de cobertura, redago
e difusdo dos fatos jornalisticos. Em relagdo a essas novas
condi¢des de codificagdo da informagéo jornalistica, julgue os itens

seguintes.

104 Paraaredagfo na Internet, ndo se recomenda, ao contrario dos
antigos manuais de jornalismo, economia de palavras ou
escolha de vocabulos mais curtos, sendo a preocupagio, nesse

ambiente, prioritariamente com o estilo.

105 Com o surgimento da Internet, que trouxe novas exigéncias de
redagdo e de estilo, mais apropriadas ao webjornalismo, o
modelo da piramide invertida foi abandonado, pois se mostrou

inadequado a estruturagfo da narrativa online.

106 Escrever noticias para a Internet requer a adaptagéo do texto a
diferentes estratégias de leitura, e uma das maneiras de adequar
o texto jornalistico a Internet € tratd-lo como hipertexto.

107 O processo de noticiabilidade tradicional é inapropriado, no
que se refere a valores-noticia e etapas de produgéo
(newsmaking), para o ambiente interativo como a Web 2.0,
uma vez que, em um ambiente de compartilhamento, os fatos
impactam menos que nos meios massivos, especialmente
radioe TV.

108 Assim como nas midias mais tradicionais, na Internet ha
preferéncia pelo desdobramento sequencial do fato em titulo,
lide e corpo da matéria; na edigdo, corta-se do pé para a
cabecga.

As pesquisas de eyetrack (caminho do olho) e os estudos de
usabilidade focalizam a vis@o e o comportamento dos usuarios de
Internet. Com base nesses fatores de leitura e usabilidade, julgue o

item abaixo.

109 A leitura na tela segue o denominado padrio em F, que
consiste no seguinte: movimento horizontal na parte superior,
da esquerda para a direita; na volta, movimento vertical pela
parte esquerda da tela, seguido de um segundo movimento
horizontal, mais curto, e de um movimento vertical na parte

esquerda da tela.

Julgue os itens de 110 a 116, relativos a coordenacdo de equipes e

processos em uma organiza¢do de comunicagdo social.

110 Compete ao editor-chefe, que é o responsavel editorial pelo
telejornal, decidir o conteudo noticioso, a selecdo e a

hierarquizagfo das matérias que irfio ao ar.

111 O diretor de jornalismo é o responsavel legal pelo que ¢
veiculado em um telejornal, cabendo também a ele a
interlocuc@o com os telespectadores em casos de corregdo de

informagdes ou de esclarecimentos.

112 A produgéo corresponde ao setor, nas emissoras de televisdo,
que trata do apoio logistico para a realizag@o de reportagens e
entrevistas. Esse apoio ocorre desde o contato antecipado com
as fontes até o retorno dos repdrteres e equipes com o material
a ser editado.

113 Em uma redagfo, o pauteiro é o profissional que organiza
roteiros de assunto e coberturas e decide o que merecera
cobertura jornalistica entre uma edi¢do e outra do telejornal.
Esse profissional deve aceitar sugestdes de assuntos e
convocar, em caso de necessidade, as reunides de pauta.

114 A prética do pool/ — evitada no dia a dia pelos chefes de
reportagem que desejam versdo propria ou exclusiva de
determinado fato realizada por seus reporteres — ¢ admitida
em grandes coberturas de eventos para os quais seja exigido
credenciamento especifico limitado.

115 Fontes e promotores de noticias (news promotors) pautam as
redagdes ao propor o que consideram noticiavel e ao manter e

atualizar, virtualmente, banco de pautas e banco de matérias.

116 Cabe ao coordenador de rede a distribuicdo de pautas, o
controle sobre o seu cumprimento e a fiscaliza¢@o da qualidade
técnica das reportagens, de forma a evitar que eventuais falhas
de 4udio e video sejam veiculadas.

No que concerne a utilizac@o das redes sociais como ferramenta de

comunicagdo, julgue os itens que se seguem.

117 O jornalismo cidaddo ou jornalismo colaborativo é forte
concorrente ao jornalismo tradicional, pois, caracterizado por
grande credibilidade, representa a voz dos cidaddos, nio
estando sujeito a linhas editoriais, seja de empresa, seja de

governo.

118 Defendida pelateoria dos dois estagios (two steps flow), a ideia
de que os lideres de opinido, supostamente mais bem
informados, desempenham papel preponderante ao filtrar as
informagdes originalmente difundidas pelos meios de
comunicagfo de massa nfo se aplica & comunicagio nas redes
sociais.

118 O uso das redes sociais por repdrteres amadores deu origem a
uma nova categoria de difusor de noticias, o jornalista
multimidia, que se caracteriza pela agilidade, autonomia e
versatilidade, mas também pela superficialidade e falta de

compromisso €tico em relag@o aos orgdos de classe.

120 As redes sociais facilitam o compartilhamento de imagens e
musicas entre particulares, por exemplo, mas, devido a
limitagdo do numero de caracteres permitidos a cada
publicagfo, dificultam o compartilhamento de textos, o que
favorece o uso do cléssico release em papel no agendamento
diario em orgdos publicos e empresas privadas.
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PROVA PRATICA PROFISSIONAL

* Nesta prova, faga o que se pede, usando o espaco para rascunho indicado no presente caderno. Em seguida, transcreva o texto para
o CADERNO DE TEXTO DEFINITIVO DA PROVA PRATICA PROFISSIONAL, no local apropriado, pois ndo seriio
avaliados fragmentos de texto escritos em locais indevidos.

*  Qualquer fragmento de texto além da extensdo maxima de linhas disponibilizadas sera desconsiderado.

* No caderno de texto definitivo, identifique-se apenas no cabecalho da primeira pagina, pois ndo sera avaliado texto que tenha
qualquer assinatura ou marca identificadora fora do local apropriado.

Os chefes de Estado dos paises do MERCOSUL e seus respectivos ministros da Fazenda estardo
reunidos, em Brasilia, em 11/11/2011 (sexta-feira), entre as 10 h e o meio-dia, para tratar da articulagdo
conjunta do bloco econémico em razdo dos possiveis impactos decorrentes da crise econémica mundial.

De acordo com a agenda divulgada pelo Itamaraty, a reunido dos chefes de Estado ocorrera no
Palacio do Planalto e dela resultara a assinatura de uma declaragdo conjunta, portanto, um acordo politico,
de linhas gerais a serem detalhadas por um outro acordo, com divulgagdo prevista para as 17 h, que devera
ser assinado pelos respectivos ministros da area econdmica ou seus representantes. Os chefes de Estado e
0S seus ministros participardo as 13h de um almogo no Itamaraty, durante o qual estdo previstos dois
pronunciamentos protocolares, um deles em nome dos visitantes. As reunides de trabalho ocorrerdo no
Palacio do Planalto.

Os dois encontros foram planejados com antecedéncia, tanto pelas chancelarias quanto pelos érgéos
econdémicos das nacgdes envolvidas. Ha bastante repercussdo na midia, especialmente no que se refere a
medidas com vistas a protegdo cambial e seus reflexos nas balancas comerciais da regido. Apenas as
liderangas anfitrids dardo entrevistas coletivas sobre os dois encontros, apds a assinatura dos dois
documentos oficiais.

Com base na situag@o acima apresentada, elabore, na condigdo de chefe de reportagem de TV de empresa publica de comunicagdo, o

planejamento da cobertura dos dois eventos, levando em conta a capacidade da empresa em instalar transmisséo ao vivo; de servir de base

para outras empresas congéneres latino-americanas e de organizag@o de pool entre elas; de cobrir e agenciar informagdes. Ao elaborar esse

planejamento, faca o que se pede a seguir.

>

>

>

Descreva os aspectos logisticos, operacionais e jornalisticos envolvidos na cobertura das duas reunides.

Relate os principais momentos e produtos decorrentes da cobertura das reunides dos chefes de Estado e de seus ministros.

Especifique o material a ser reportado ao vivo e em gravagdes, e a ser redistribuido para o territdrio brasileiro e para a midia

estrangeira.
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